Narodni tyden manzelstvi

Prirucka pro poradani
akci a praci s medii vramci NTM
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1. Organizovani akci

Praktické kroky v pripravé dobré akce

Dejte dohromady pracovni skupinu podobné smyslejicich lidi, ktefi chtéji udélat néco pro manzelstvi v ramci NTM.
Projednejte a vyberte téma pro vasi konkrétni akci (nékteré naméty najedete v kap. 2.).

V ramci pracovni skupiny projednejte a dohodnéte potfebné ukoly a povérte jimi lidi ze skupiny, ktefi maji zajem a schopnosti
je splnit. Napf. u€etni at’ se stara o rozpocet, vytvarnik at' pfipravi plakaty atd.

Vyberte vhodné misto pro poradani akce s ohledem na ocCekavany pocet uc€astnikd, potfebné vybaveni, flexibilitu
v usporadani sedadel apod.

Sepiste naklady na usporadani akce a dohodnéte se na cené vstupenek, aby pokryla vSechny naklady jako: pronajem, jidlo,
kvétiny, kapelu atd. Nezapomente zapocitat cenu za inzerovani vasi akce. Mozna budete chtit vytvofit plakaty, pozvanky a
mit inzeraty v mistnim tisku. Nebo tfeba budete mit inzerci zdarma, kdyz budete ochotni napsat ¢lanek o vasi akci pro vase
mistni noviny ve formé tiskové zpravy nebo interview (viz navod jak psat tiskovou zpravu v kap. 4).
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Dohodnéte v pracovni skupiné program a terminy, které je tfeba splnit. Naplanujte pravidelné schiizky k projednani pokroku

v pfipravé akce.

Ponechte hodné €asu na inzerci v mistnim tisku, rozhlase, sportovnich klubech, knihovnach, skolach, obchodech, mistnich

cirkvich, mezi prateli a mozna i nalepte plakat na kufr vaseho auta!

Vydavejte vstupenky pouze proti zaplaceni. Zajistéte, abyste méli jména a telefonni Cisla vSech u¢astniku - to vam poslouzi

jako zaloha pro pfipad, Ze by nékdo svoji vstupenku ztratil.

A nakonec, dobfe se na své akci bavte a pokud o ni chcete informovat organizatory NTM, vyplrite a zaslete nam odpovédni

formular (str. 4). Radi o vas uslySime.

2. Nameéty na akce

PFi rozhodovani o tom jaky druh akce chcete usporadat, pro vas mlze byt dllezité zvazit, jaké typy lidi Cekate, Ze se bude o akci
zajimat. Potom se teprve rozhodnéte, jakou akci pro né a jejich pratele zorganizujete.

Priklady oblibenych akci :

Valentinska vecefe s tancem

Manzelské dikGvzdani a opétovné posvéceni

Obnova manzelskych slibd v mistnim sboru — nasledovana svatebnim pohosténim
Romanticky ladény maskarni vecCirek

Workshopy zalozené napf. na materialech/DVD Manzelské vecery

Modlitebni den za manZzelstvi a manzelsky seminaf v mistnim sboru

Amatérsky divadlo s tématem manzelstvi

Vecer poezie o lasce s pozvanym recitatorem nebo pisné o lasce v podani mistnich zpévak
Schuzka naslepo pro svobodné (vesely vecer venku v romantickém duchu)

Tréninkovy seminar Prvni pomoc v manzelstvi, komunikacni workshop.

Vase naméty muzete pfidavat na www.tydenmanzelstvi.cz
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Registrace vasi akce na webu NTM

Rozhodnete-li se uspofadat jednu z vySe uvedenych akci nebo tfeba néco, co jste sami vytvofili, organizatofi NTM budou radi, kdyz
jim o tom date védét.

Pro¢ o sobé davat vedét?

Takova informace nejenze bude uziteéna pro zhodnoceni, jak je NTM popularni a rozsSifeny po celé republice, ale také to muze
znamenat zvlastni publicitu pro vas, protoze mistni sdélovaci prostfedky budou chtit védét od organizatord NTM, co se chysta
v jejich regionu. To vam samoziejmé& pomuUze propagovat vasi akci. Na strankdch NTM naleznete formulaf pro registraci vasi akce,
ktera bude tak vefejné dostupna pro média.

3. Pozornost medii

V této Casti pfirucky pro vedouci chceme popsat nékteré zvlastnosti a taje médii s cilem povzbudit vSechny vedouci a organizatory
akci, aby informovali o svych aktivitach v mistnim tisku a rozhlase.

Co je to zprava?

Zprava se obecné tyka vyznamnéjSich udalosti, které maiji vliv na spoleCnost. Je 0 zméné, o néfem novém, vyjimecném,
mimofadném nebo vybocujicim. Jde o informaci pfedevsim o lidech — znamych, mocnych, vlivnych, obétech, obvinénych atd., ktera
ovliviuje spolecnost vécné, citové nebo fyzicky.

Novinka/zprava je:

e Neéco nového. Néco, co uz je vSeobecné znamo, neni novinka. ,PokraCuje oprava fasady katedraly“ neni novinka. ,Slepy
kamenik opravuje katedralu“ je novinka.

e Kdyz nékdo vyjimecny déla néco obycCejného. ,Josef Novak vénoval své kolo do charitativni aukce® neni novinka, ,Pan
prezident vénoval své kolo do charitativni aukce® je novinka.

e Kdyz nékdo obycejny udéla néco vyjimeéného. ,Josef Novak chodi kazdy patek do hospody“ neni novinka, ,Josef Novak
uklidil namésti buldozerem* je novinka.

e Neéco aktualniho. ,Miroslav Kalousek minuly mésic rezignoval“ neni novinka, ,Pfedseda strany ohlasuje svou rezignaci® je
novinka, zejména kdyz se to necekalo.

e Néco zvlastniho. ,Pastor vyzval shromazdéni ke sbirce na opravu stfechy“ neni novinka, ,Pastor pfistal padakem na
shromazdéni“ je novinka.
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e Neéco mistniho. ,Holandsky misionaf zat€en v Brazilii“ neni novinka, ,Smichovsky pastor zatCen v Moskvé“ je novinka.
e Neéco, co se nékdo snazi udrzet v tajnosti. Jak fekl jeden vydavatel novin: ,Novinka je néco, co se nékdo snazi utajit.
V8echno ostatni je reklama.”

Uzemni ptisobnost médii

Vase mistni rozhlasova stanice nebo mistni noviny se pravdépodobné nebudou zajimat o to, co se déje stovky kilometrti daleko,
nebo mozna i 50 km daleko, pokud je to mimo oblast jejich pisobnosti. Provéfte si oblasti pisobnosti novin a rozhlasovych stanic a
udélejte si seznam téch, které pokryvaji vasi lokalitu.

4. Priprava a psani tiskové zpravy
Tiskova zprava je ucinny nastroj pro propagaci vasi akce a pro to, abyste o ni zajistili v ramci NTM napf. reportaz v lokalnich a
celostatnich mediich.

Lidé se Casto boji pustit se do psani tiskové zpravy prosté proto, Ze jim chybi zkuSenosti a znalosti jak ji napsat, a z obavy ze
styku s novinafi. Pokud to plati o vas, prestante se bat. Chceme vam ted poskytnout nékolik jednoduchych pravidel, ktera vas
povedou pfi psani tiskové zpravy a pfi rozhovorech s vasimi mistnimi meédii.

Plan

1. Vasim cilem je vzbudit zajem medii pfi propagaci vasi akce. Pfi pfipravé bude tfeba ziskat jména a adresy mistnich novinar
a rozhlasovych stanic, prosté tak, ze zavolate na jejich recepci, ustfednu. Cislo byste mé&li najit v mistnich novinach nebo na
informacich o telefonnich Cislech. Pamatujte: Hlavni je mit jméno, faxoveé Cislo a pfimy telefon toho, kdo bude referovat o
vasi akci.
Mate-li pocitac, vytvorte si databazi kontaktl, pfipadné si napiste seznam kontaktnich jmen a adres a bezpecné jej ulozte.
Ve svém kalendafi oznacte den, ktery je tyden pfed zahajenim vas$i akce. To je den, kdy by vasi informaci ve formé tiskové
zpravy méla dostat média.

W N

Psani tiskové zpravy
1. Tiskova zprava fika o vasi akci kdo, pro¢, kde, co a kdy porada.
2. Méla by obsahovat vSechny zakladni informace vCetné vaseho kontaktniho jména a telefonniho Cisla.
3. Tiskova zprava by méla mit vystizny poutavy nazev, méla by byt kratka a k véci. Idealni je nejvySe 1 strana A4. (Navazujici
stranky se mohou v rusném prostiedi redakce ztratit.)
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4. Tiskova zprava by méla vzdy byt napsana s dvojitym radkovanim a méla by byt dukladné prectena pred odeslanim. Méla by
také nabidnout citaty vybraného fe¢nika nebo hlavniho organizatora akce.

5. Méla by byt vytisknuta/zaslana na hlavickovém papife . Pouzijte bud adresu vas$i hlavni kontaktni osoby/tiskového mluvéiho
nebo vaseho sboru (je-li to cirkevni akce).

6. Mate-li letak o va$i zvlastni akci, je dobré jej pfisit seSivackou k papirové kopii tiskové zpravy a poslat to postou tiskovému
referentovi nebo kontaktnimu novinafi.

7. Po uplynuti aspon tfi dnl od odeslani tiskové zpravy kontaktujte recepci novin, abyste si ovéfili, ze dostali vasi tiskovou
zpravu. Pokud ji dostali a Cetli, zeptejte se, jestli nechtéji néjaké dalSi informace.

8. Nabidnéte, Ze vami zvoleny tiskovy mluvéi kdykoli zavola a poskytne jakékoliv dalSi informace, které budou poZadovat.
Tiskova kancelaf se pak muze rozhodnout udélat s mluv&im interview a vytvofit novy ¢lanek/reportaz.

9. Je-li zainteresovana rozhlasova stanice, navrhnéte jim, aby ve svém vysilani udélali v nejblizSi dobé interview s vasim
mluv&im a pohovofili o akci podrobnéji.

Jak si zvolit mluvéiho

DFiv nez poprvé zavolaji zvidavi novinafi, je vzdy dobré zvolit si tiskového mluvcCiho, ktery vi co a jak ma fikat. Je-li napf. vaSe akce
poradana v kostele, muze byt dobré jmenovat mluvéim mistniho pastora.

Mluvc&i by mél byt néjak zapojen do celé akce a mél by mit po ruce odpovédi na vSechny otazky novinaru tykajici se mista konani
akce a toho proc€ a kolik lidi se ji zu€astni. Vyhnéte se uzivani domaciho cirkevniho zargonu a nepfedpokladejte, Ze novinafi budou
rozumét o co pfi akci jde, kdyz to bude napf. obnova manzelskych slib.

Mluvci by mél byt pfesvédcCivy komunikator, schopny mluvit v pozitivnim duchu a taktné — aby se napf. nedotknul kazdého, kdo neni
Zenaty.

Jak mluvit s novinafri

Novinafi jsou obvykle velmi zaneprazdnéni lidé, ale také vzdycky hledaji zajimavé novinky. Predstavte si, jak budou spokojeni, kdyz
dostanou na stul profesionalné napsanou tiskovou zpravu o véci, ktera je pro masmedia zajimava. ZajiStuje jim to novy material pro
jejich publikaci a dava jim to pfilezitost zapojit se do mistni akce.

KdyZ se spojite s novinafem, zeptejte se nejprve, jestli ma minutu na rozhovor nebo jestli by byl radéji, abyste ho zavolali pozdéji ve
vhodnéjsi dobu. Protoze stoly novinafl jsou velmi rusna pracovisté a terminy se musi dodrzovat, je to nabidka, kterou tézko
odmitne.
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Pokud tiskovou zpravu dosud nedostali, feknéte, Ze ji poSlete faxem a dalSi kopii znovu postou. Dejte novinafi své jméno a telefonni
Cislo kvuli kontaktu. Kdyz vas zavolaji novinafi a vy nejste mluv€i, poznamenejte si jejich jména, z jakych novin jsou, telefon a fax a
jakékoliv terminy, které potfebuiji splnit v souvislosti s vasi akci.

Zajistéte, Zze je vas mluvCi zavola dostateéné dlouho pfed udanymi terminy. Jmenovany mluv¢i musi byt jedina osoba, ktera
odpovida na otazky medii bez ohledu na to, jak jednoduse muze polozena otazka vypadat.

Jak se nenechat nachytat

Navzdory obecnému minéni, novinafi nedélaji svou praci proto, aby vas zahnali do Uzkych, zejména na lokalni urovni. Oni se
prosté zajimaji o atraktivni mistni akce.

Nicméné néktefi novinafi vam mohou polozZit otazku, k jejiz odpovédi se necitite dostate¢né povolani. Pokud se to stane, radime,

abyste odkazali na kampan NTM a na vasi ulohu pfispét k této narodni podpofe manzelstvi a potom se soustfedte na vasi konkrétni
akci.
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5. Priklad tiskové zpravy
Farnost sv. Petra

Havlickova 78, Havlicktv Brod , 530 01
Telefon 576 31 49 94

Tiskova zprava
18. prosince 2006 K OKAMZITEMU ZVEREJNENI

KAZATEL V PAPIROVE KRABICI ZISKAVA PENIZE PRO BEZDOMOVCE

Havli¢kobrodsky kazatel Petr HoleCek vyméni ne cely leden svou postel za papirovou krabici, aby ziskal penize pro bezdomovce.

Pan HoleCek (46) doufa, Ze 31 noci, které stravi v papirové krabici pfed kostelem sv. Petra, kde je pastorem, upozorni na
bezdomovce v Havlickové Brodé.

Jeho nocni hlidka zaCne v patek 1. ledna, ve 20.00 h, kdy pan HavliCek vleze do sveé krabice s vytiskem Bible a svickou.

Doufa, ze svym usilim ziska aspon 30 000 korun a tim pfispéje k celkové cilové Castce prispévku mésta Havlickav Brod 1 milion
korun na Cirkevni azylové domy pro bezdomovce (CADB).

CADB, organizace zaloZzena Sdruzenim cirkvi v Havlickové Brodé v ¢ervnu 1990, prakticky podporuje projekty socialniho bydleni
v celém mésté.

Pan Havli¢ek fekl: ,Moje nepohodli skonéi 31. ledna. Mohu jen doufat, Ze téch 30 000 korun pfispé&je k dosazeni cile CADB —
zajistit utocisté pro ty, ktefi nemaji jinou volbu nez spat na ulicich.”

KONEC

Pro dalSi informace kontaktujte:
Petr Holecek, tel. 576 31 49 94 nebo  Pavel Ostry, tel. 777 865 999
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5. Rozhlasové interview

Rozhlasova interview jsou dalSim velmi dobrym zpUsobem inzerovani vasi akce. Jsou zadarmo a maji mnoho adresatl, at uz jsou
doma, v autech nebo v praci.

V ramci NTM vas chceme povzbudit, abyste toto velmi dalezité medium vyuZili k inzerci vaSich akci a abyste také ve vaSem

regionu Sifili nasi celonarodni tiskovou zpravu NTM.

Proto jsme také do této pfirucky zaradili informaci, jak davat rozhlasové interview a doufame, ze vam to umozni mluvit ,do éteru”
bez trémy.

Rada, jak davat rozhlasoveé interview

Kdyz se s vami rozhlasova stanice poprvé spoji, pozadejte o podrobny program a zjistéte, co chtéji a kdy.

Cas je dulezity. Zjistéte kdy a kde vas cht&ji mit, jak dlouho to bude trvat, a jestli interview bude Zivé nebo ze zaznamu. Bude-li
Zivé, dfiv nez zaCnete, zjistéte, jaka bude prvni otazka.

Je-li pozadovano telefonické interview, spacialné kdyz je neCekané, feknéte pfi prvnim zavolani, at vas zavolaji znovu za 5
minut. VyuZijte ten Cas, abyste posbirali mySlenky a udélali si poznamky. Nepiste si scénar, znélo by to pfili$ strnule.

Pripravte si pisemné hlavni body, které chcete projit — maximalné tfi body plus podpurné argumenty. Provéfte vyznamna fakta,
ujasnéte si, co chcete fict a nacviCujte to s kolegou nebo pfitelem pfedem.

Pfredvidejte otazky. Budou se ptat — Kdo? Co? Kde? Kdy? Pro¢? a Jak? — to je druh otazek, které poslucha¢ nebo divak chce
polozit.

Davani interview je konverzace ve dvou; ale pamatujte, Ze vas budou poslouchat divaci a posluchaci.

Zjistéte, co muzete o divacich — je mozné, Zze nebudou odborniky ve vasi véci, i kdyz se o ni zajimaji. Odpovidajicim zplisobem
pak usmérnéte svou pfipravu.

Jak vypadate a celkovy dojem, ktery udélate, ma na vétSinu lidi daleko vétsi vliv nez cokoliv, co feknete. Vas prijemny vzhled je
dulezity i pro rozhlas. Je-li to mozné, zjistéte si néco o Clovéku, ktery s vami bude délat interview, a ujistéte se, Zze on vi, kdo jste
vy. Poslechnéte si jeho dfivéjsi interview a zjistéte jeho styl a techniky.

Naslouchejte pozorné otazkam a ilustrujte své odpovédi na pfikladech a pfibézich. Soustfedte se na jeho tvar, divejte se do odi,
snazte se vypadat uvolnénég, usmivejte se. Nespéchejte vyplnit pfirozené odmiky.

Nebudte vystradeni. Zpravidla budete o tématu védét daleko vic nez Cloveék, ktery vam klade otazky. Jeho jedina uloha je pfimét
vas k feci, pomoci vam fict vas pfibéh. Vy jste odbornik — ale budte pfipraven na pfilezitostné osobni otazky.

Zvolte konverzaéni a Zivy styl, vyjadfujte se stru¢né a jednodusde, vyhnéte se Zargonu. Skakani do feci neni slusné, ale pokud se
rozhodnete to udélat, udélejte to rozhodné.

Vyuzijte pfilezitost k dosazeni maximalniho pfinosu. At jsou otazky jakékoliv, ujistéte se, ze feknete to, co chcete. Pouzijte
predmét v otazce, abyste fekli nazory, které fici chcete. Nikdy se nerozCilujte — mize byt néjaké pristé.
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